Copywriting para redes sociales
Contenidos

- Clase 1: Escribir en la era de las redes sociales

* Presentacion del taller y de las/os participantes.

» Transformaciones de la comunicacién en entornos digitales.
« COMo cambio la escritura con las redes sociales.

* Atencioén, consumo rapido y economia del contenido.

* Qué es el copywriting y para qué sirve.

» Diferencias entre informar, comunicar y persuadir.

* Introduccién a la creatividad aplicada a redes sociales.

* Ejercicios de observaciéon y analisis de contenidos digitales.

- Clase 2: Voz, identidad y tono en redes sociales

* Qué es el tono de voz y por qué es importante.

» Construccién de identidad verbal para marcas y proyectos.

» COmo encontrar una voz propia.

* Narrativas digitales y autenticidad.

e Escritura para Instagram, LinkedIn, TikTok y X: similitudes y diferencias.
» Biografias, descripciones y presentaciones efectivas.

e Técnicas de sintesis y claridad en textos breves.

* Analisis de casos reales.

—— Clase 3: Storytelling y escritura creativa para contenidos

* Qué historias funcionan en redes y por qué.

e Principios basicos de storytelling digital.

» COmMo captar atenciéon en los primeros segundos o lineas.

* Hooks, titulares y aperturas efectivas.

* Emocidn, cercania y construccion de comunidad.

e Técnicas narrativas aplicadas a publicaciones, reels y carruseles.
 Ejercicios practicos de escritura creativa.

¢ Edicion y mejora de textos.

—— Clase 4: Copywriting estratégico y contenidos que generan interacciéon

e Introduccion al copywriting publicitario y digital.

e Llamados a la accion (CTA).

» Textos para campafas, promociones y lanzamientos.

* Engagement: cOmo generar conversacion e interaccion.
* Errores frecuentes en comunicacién digital.

» Escritura persuasiva sin perder autenticidad.

e Creatividad y tendencias actuales en redes sociales.

» Laboratorio de ideas y produccion de contenidos.

—— Clase 5: Planificacién y organizaciéon de contenidos

» COMo pensar una estrategia de contenidos.

* Objetivos de comunicacién y publicos.

» Calendario editorial y planificacion basica.

* Tematizaciéon de contenidos.

e Formatos y tipos de publicaciones.

» Curaduria de contenidos e inspiracidon creativa.

* Herramientas gratuitas para organizar ideas y textos.

¢ |A aplicada al copywriting: construccién de prompts y entrenamiento de tono de voz,
* Produccidn practica de piezas para redes sociales.
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—— Clase 6: Clinica de contenidos y proyectos finales

* Presentacion y analisis de producciones de las/os participantes.

* Revision colectiva de perfiles, textos y propuestas comunicacionales.
e Ajustes de tono, estructura y creatividad.

* Devoluciones personalizadas sobre contenidos y estrategias.

« COmo seguir desarrollando una identidad digital sdlida.

e Cierre general del taller y conclusiones.

Evaluacién y cierre

Como produccion final integradora, cada participante desarrollara una propuesta de
comunicacion digital aplicada a un proyecto personal, profesional, artistico, institucio-
nal o emprendedor.

La produccién podré incluir la redefinicién de un tono de voz, una biografia o presenta-
cion de perfil, una serie de publicaciones, piezas de copywriting, una estrategia basica
de contenidos o una breve campana digital.

Durante el ultimo encuentro se realizara una clinica colectiva de proyectos, con devolu-
ciones y sugerencias orientadas a fortalecer la comunicacion escrita y la creatividad
digital.




